DECISIONES
ESTRATEGICAS

DASHBOARDS QUE FUNCIONAN
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En el sector AGRICOLA

NO HAY DESICIONES INMEDIATAS

P f\\\ DECISIONES QUE AFECTAN A INVERSION, REPUTACION Y POSICIONAMIENTO DURANTE MESES.
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En el sector AGRICOLA
HAY DESICIONES CRITICAS

e "'\\\ EN MARKETING & COMUNICACION NO PODEMOS SER REACTIVOS
\
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TENEMOS DATOS....
PERO SEGUIMOS DECIDIENDO A CIEGAS

cque esta fun ando realmente?

MMMMMM



El TIEMPO manda mas que I DATO

Por lo general: +
4

. |a experiencia tiene mayor peso,
. el dato llega tarde,

. |a decision ya se tomo,
- el margen de maniobra es bajc
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La digitalizacion...

avanza mas rapido que nuestra capacidad de interpretaria.

. Qué acciones aportan valor real?




El RETO NO es tener mas
datos...

---------------------
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Es transformar la ) —
informacionen ACCION &8 - o

Es transformar datos
en COMPRENSION P .0

———————————————————————————————

_________________
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Cuando la informacion
no se ordena, el

mensaje pierde fuerza
y no se traduce en decisiones claras , it



LA CLAVE ESTA EN...

LA ESTRUCTURA delos ----------—-————--
datos .

El ORDEN y la comparacion
de resultados

---------------------------------

El ACCESO al conocimiento

& AL HISTORICO

MMMMMM



DATOS + HISTORICO
— APRENDIZAJE

EXPERIENCIA - CONTENIDOS TECNICOS

MMMMMM



DATOS + COMPARACION
= CRITERIO




DATOS + VISIBILIDAD

= REPUTACION

CCCCCCCCCC




DATOS + COSTE
= EFICIENCIA

JUSTIFICA LA INVERSION

MMMMMM



APRENDIZAJE

S CRITERIO

----------------------------

REPUTACION
EFICIENCIA
POSICIONAMIENTO




Tener DATOS no es o mismo
que tener CLARIDAD

® Mas Datos # Mejores Decisiones
' Orden # Complejidad
' Claridad # Mas Informes

CONTROL INTELIGENTE




Un buen dashboard piensa en
campanas,

en tendencias y en contexto,
no en el dato puntual del dia.

El marketing deja de ser tactico y pasa a ser estratégico.




No todos DECIDEN lo mismo
No todos NECESITAN lo mismo

DAILY ENGAGEMENT CONTENT TYPE PERFORMANCE
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TOP POSTS AUDIENCE DEMOGRARICS

Callcoagency
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LOS DASHBOARD DEBEN
ADAPTARSE AL USO REAL

La Dlreccmn nhecesita VISION

Comercial necesita ARGUMENTOS
y FOCO

s



e

un dashboard NO es un informe

ES UNA HERRAMIENTA PARA DECIDIR
Bl



Un DASHBOARD:

’
' « Resume lo importante

' « Elimina ruido operativo
e Enfoca la accion
= « Prioriza indicadores clave

& Mide lo que ayuda a decidir, no
solo lo que es facil de medir




El dashboard es el PUENTE entre
operacion, marketing y negocio

« La operacion genera datos

- El marketing necesita contexto

« El negocio necesita decisiones

4
* .
‘ Calloqgency







TENEMOS 3 CASOS DE USO
FUNDAMENTALES




DASHBOARD
EJECUTIVO

Define:

DASHBOARD EJECUTIVO

Evolucion de Produccion, Costesy v oir

Indicadores de Eficiencia y Sostenibilidad

452% 315  28,5kg

Rendimiento Indice de Coste Huella Carbono

64 %

Uso de Energia

 Evolucion de produccion, costes y rentabilidad

. Comparativa interanual por campana

 Indicadores de eficiencia y sostenibilidad
 Alertas de riesgo y tendencias del negocio

Comparativa interanual por Campana

Jun 0
Campana 1 Campana 2

Alertas de Riesgo y Tendencias del Negocio

Alerta de riesgo detectada

7| Aumento en los costes




DASHBOARD EJECUTIVO

DASHBOARD EJECUTIVO

Evolucion de Produccion, Costesy  vouor Comparativa interanual por Campana
40 % 300

30 200

20 100

10 0

Abr Jun Ago Dic

Abr  Jun Ago  Oct Dic Dic Feb Campaiia 1 Campana 2

Indicadores de Eficiencia y Sostenibilidad Alertas de Riesgo y Tendencias del Negocio

45,2 % SHlS 28,5kg Alerta de riesgo detectada

Rendimiento Indice de Coste Huella Carbono

64 % /l Aumento en los costes

Uso de Energia Uso de Energia




EN EL SECTOR AGROPECUARIO

el marketing no convence.




Key Section
. Top Post

MARKETING

¢ Quée podemos mostrar?

« Benchmark de la competencia

- Engagement en canales y medios especializados
« Rendimiento por tipo de contenido técnico

. Evolucion de audiencias por vertical

« Temas clave: bienestar, sostenibilidad, eficiencia




MARKETING

f

Key Section

Avg. ER% by Followers

0,04

Post count
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Type Section
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Posts Type
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Engagement x Type

Developed by Ca“bOC} gency

Comments




Vender empieza por ENTENDER mejor
Los datos REFUERZAN el discurso




DASHBOARD COMERCIAL Y DE VENTAS

Ingresos y Resultados por Comercial / Impacto de Campaiias

Zona de Venta y Acciones Comerciales

Identificacion de Potencial de Crecimiento

COMERCIAL &
VENTAS

¢, Qué podemos mostrar?

v/ Oportunidad de Crecimiento 1
+ Oportunidad de Crecimiento 2

+ Oportunidad de Crecimiento 3

. Ingresos y resultados por cliente

- Impacto de campanas y acciones comerciales
. Historico y evolucion de cada cuenta

. Identificacion de potencial de crecimiento

T

SUMMIT



COMERCIAL & VENTAS

DASHBOARD COMERCIAL Y DE VENTAS

Ingresos y Resultados por Comercial /
Zona de Venta

Comercial 1

Comercial 2

Comercial 3 [

Comercial 4

Historico y Evolucion de cada Cuenta

Impacto de Campanas
y Acciones Comerciales

o

Campona ® Campana 3@ Campana 4® Campana 6

Identificacion de Potencial de Crecimiento
+/ Oportunidad de Crecimiento 1
+/ Oportunidad de Crecimiento 2

+/ Oportunidad de Crecimiento 3

SUMMIT

0
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Cuando los dashboards
funcionan

EL SECTOR HABLA CON AUTORIDAD










. y a la COMUNICACION DIGITAL




Calloqgency

hola@calltoagency.com




