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lvan Martos & Luis Carrasco

MaXximizar tus resultados con
campanas ABM

La estrategia personalizada para grandes
cuentas en ganaderia
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B2B en ganaderia
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ELRETO

; Como desarrollar una
estrategia de marketing
ultrasegmentada para
las cuentas clave?
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¢ Sabes cuales son las 20
cuentas mas
importantes de tu
sector productivo?




ACCOUNT
BASED
VIARKETING

Enfoque de marketin
centrado en cuentas clave, no
en audiencias amplias.
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MARKETING TRADICIONAL

CAPTACION DE LEADS

CULTIVAR EL LEAD
PARA PODER SEGMENTARLO

IDENTIFICAR
LAS CUENTAS INTERSANTES
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ACCOUNT BASED MARRETING

IDENTIFICAR
LAS CUENTAS INTERSANTES

ATRAER CON
CONTENIDO PERSONALIZADO

CONSTRUIR RELACIONES
A LARGO PLAZO QUE LLEVEN
A NUEVAS OPORTUNIDADES
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3 PILARES

|dentificacion de cuentas clave

Investigacion profunda y contenido personalizado

Activacion multicanal hacia decisores
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ldentificacion de cuentas clave




Investigacion profunday
contenido personalizado

Objetivo técnico Problemaclave  Personalizacion

“BUSQUEMAOS LOS PAIN POINTS DE NUESTRO CLIENTE"
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~Activacion multicanal hacia
decisores

Emails personalizados

Whitepapers tecnicos
Retargeting a decisores en LinkedIn

Video ABM personalizado: "Hola Juan---"
Whatsapp Business

“DAR IMPORTANCIA AL CLIENTE VENDE"
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~Activacion multicanal hacia
decisores (Secret Tips)

Cargar BBDD en Linkedin Ads

Chatbot personalizado para cuentas clave
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¢ Como medir el exito del ABM?

KPIl recomendados

01 Engagement por cuenta

02 N° de reuniones con cuentas objetivo

03 Avances en el ciclo de venta

04 MQL - SQL por cuenta
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RESUMIENDO AGRINEWS
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Seleccion de Investigacion
cuentas de pain points personalizado

Mensaje Activacion Seguimiento

Medicion por
multicanal comercial

cuenta

ABM = enfoque perfecto para

ganaderia, donde cada cliente
importa

Permite relaciones

El contenido técnico es el
comerciales mas profundas.

motor.
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"SI queremos crecer en
ganaderia, hay que
pensar en cuentas, no
en audiencias.”
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; Quieres mas contenido sobre

En agriNews PLAY

Account Based
Marketing - EP.02
MKT 4 Agro
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