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Cuando te hablan de
“E-mail Marketing”
gue te viene a la cabeza
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..otravez
“Publicidad”
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apurrido
obsoleto

clasico..
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.NO es Markteting
solo es un Mmall...
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Que esel
EMmall Marketing 7
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Estrategla de

Marketing Digital

Directo gue usa

el correo electronico

para c:c:muni.c:ars.eﬁ
Ccon su audiencia




Organic Content Distribution Channels B2C Marketers
Used in Last 12 Months

Social Media Platforms

Their Organization’s Website/Blog

Email

Media/Influencer Relations

Speaking/Events

Guest Posts/Articles in Third-Party Publications

Other

Organic Content Distribution Channels
B2B Marketers Used in Last 12 Months

Social Media Platforms

Email

Their Organization’'s Website/Blog

Speaking/Presenting at Virtual Events
Speaking/Presenting at In-Person Events

Guest Posts/Articles in Third-Party Publications

Guest Spots (e.g., podcasts, live videos)

Media/Influencer Relations

Collaborative Social Spaces (e.g., Slack, Teams)

Listening Platforms (e.g., Audible, Spotify, Apple Podcasts)

Other







Lead Calificado Planificarlo

Aceptario &

Lead Segmentado










’g&rllay @ Explorar  Biblioteca (Q Buscar Podcasts - e

Podcasts
A 3 = | I |
N ;ﬁi—.‘ L 3
Bt e
= a5
Ll
"~ La clave del éxito

para organizar
eventos en el

sector ganadero K o
MARIA CA MARKETING MANAGER MANAGING DIRECTOR MARKETING DIRECTOR
 _ i P
! - e
Cémo el CONTENIDO TECNICO Coémo Disenar Campanas de TIPS de Luis Carrasco para ¢COMO INICIAR la COMUNICACION
impulsa la CONFIANZA Yy las... Retargeting EFECTIVAS en el... Organizar Eventos de Exito en el... en tus redes sociales? |
Marketing 4 Agro Marketing 4 Agro Marketing 4 Agro Marketing 4 Agro
3 ™ e 2 ~3
Qué cuesta tener un * , w +2,004-.
® DEPARTAMENTO de @ . En los (itimos 265 dins

MKT IN HOUSE

Como usar los

sentimientos en
Ao marketiag 4 5
="\ PODEMOS

_ ENGANAR
AGRINEws "“?AL ALGOR’TMO

v O

Ivan Martos
Mndmhng Manager

P'S_I.COLOGA
M

D éInnovacion es 1o mismo

& que—o




@
Mas L eads w

Mas Probabilidades de Venta
—

-—
Mas Negocios







0 1H1POS A€ LeaQsS
Vad B




Information Qualified

L eads —S




Information Qualified
| eads

MQLs

Marketing Qualified
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IQLs

Information Qualified
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Captacion de
Leads
Claves & Tips —




Solo Tienes
UNA Oportunidad




Una vez tienes el Lead
Primeras Comunicaciones Automaticas

L ead Maduro = Campahas de Email MKT

Cross Selling

Fidelizacion

Mantenimiento del Contacto
Story Telling




Hola Andrés, ;qué tal estas?

Soy Luis Carrasco, director de Agrinews, y estoy muy feliz de saber que te has
suscrito a nuestra plataforma de formacion Agrinews Campus.

Te agradezco la confianza que nos has depositado y espero que este sea el
primer paso para que sigas creciendo profesionalmente en nuestra industria y
consigas todas tus metas.

Como sabemos que estds interesado en el sector avicola de puestaq,
queremos darte la bienvenida con un regalo especial:

W e-Book gratuito sobre manejo y alimentacion de gallinas de ciclos
largos, que estamos seguros de que te serd de gran utilidad.

Ademads, durante este primer afo de suscripcion podrds:



l e-Book gratuito sobre manejo y alimentacion de gallinas de ciclos
largos, que estamos seguros de que te serd de gran utilidad.

Ademds, durante este primer aio de suscripcion podrds:

e Acceder a la revista Agrinews con tarifa preferente.

e Recibir de forma prioritaria nuestros nuevos cursos, desarrollados junto a
consultores de referencia en la industria, con descuentos exclusivos y
acceso preferente antes de su lanzamiento.

Y Andrés... esto es solo el principio.
iLo mejor esta por liegar!

Bienvenido a la comunidad Agrinews Campus.

Un saludo,
Luis Carrasco
Director - Agrinews

© Agrinews Campus - Formacién para profesionales del sector agropecuario



Como debe ser una BBDD

Limpila y Actualizada

De Calidad

Segmentada




Y si ho tengo Base de Datos?

Opcion 1: Crearla

Opcion 2: Comprarla

Opcion 3: Alguilarla




Base
Segmentada

+14% de aperturas
+100 % de clicks




Base

Segmentada

Campaign Metric

Opens:

Unique Opens:

Clicks:

Bounces:

Abuse Reports:

Unsubs:

Average Performance

14.31% higher than non-segmented campaigns

10.64% higher than non-segmented campaigns

100.95% higher than non-segmented campaigns

4.65% lower than non-segmented campaigns

3.90% lower than non-segmented campaigns

9.37% lower than non-segmented campaigns
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E-mail MKT
Herramientasy
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Ventas y conversion
Branding
Fidelizacion y Retencion




ESP

Emall Service Provider
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ESP
Emall Service Provider

Generar Campanas a una o varias listas
Automatizaciones

Segmentaciones

Pruebasy Tests

Gestionar la lista de suscriptores

Diseno responsive

Cumplimiento de normativas




Planes mensuales

Método de fijacion de precios

Plan Gratis

Hasta 5,000 emails/mes

Hasta 10,000 emails/mes

Hasta 20,000 emails/mes

Hasta 40,000 emails/mes

Hasta 60,000 emails/mes

Descuento anual

Descuento para ONGs

©

INTU
ma

sNosabes
como elegir?

Nosotros te ayudamos.
Responde unas cuantas
preguntas rapidas y te
haremos una recomendacion
personalizada.

ﬂ' Encuentra mi plan

IT Soiicd —
Chll‘l‘lp CIUCIONEs ¥ SErviCios

Plan Negocio en crecimiento de MailerLite

Segun el tamafio de la lista de suscriptores

Hasta 12,000 emails/mes
Desde $10

Desde $10

Desde $10

From $10

From $10

10%

30%

Integraciones

Perso

Premium

Escale rapidamente con
incorporacion dedicada, contactos
ilimitados y soporte prioritario;
disenado para equipos.

Ahorra un 15% en 10 000+

contactos & mas

€255.14

fmes durante 12 meses

Recursos v

aliza planes y ofertas

Starter Plan de Brevo

Basado en limites de correo electronico

Hasta 300 emails al dia

$9

$17

$29

$39

$55

10%

15% off enterprise plan

Precios

Contactos

Mejor valor

Standard

Vende ain méis con
personalizacidn, herramientas de
optimizacidn y automatizaciones
mejoradas.

Probar gratis @

Gratis por 14 dias

€171

ey

Ahorra un 15% en 10 000+ ()
contactos 6 mas

Ventas: 900 431515

Essentials

Envie &l contenido correcto en el
momento adecuado con funciones
de prueba y programacion.

Probar gratis @

Gratis por 14 dias

€111

5/mest

Ahorra un 15% en 10 000+
contactos & més

% GetResponse

Producto >

Recursos >

Para empresas

Empieza gratis, actualiza cuando estés listo

Obtén las herramientas de email y automatizacién basadas en IA que necesitas ahora, en una plataforma asequible.

Starter

Asmenta t

Aa con email marketing
1Ay erwvios mensuales

Y

137¢...

ahorra hasta 35€ alano

Comienza gratis

Incluyo

v

v

v

4

[

L8

Volumen de envio de emails Bimitado
Constructores impulsades por 1A
Sarie de emails de bienvenida

1fluje do automatizaciin
persanalizade

Iniciar gratis g
&5y (

Free
Crea facilmente campafias de

correo electrénico y aprende mas
sobre s clientes

Limite de 250 contactos

CO Jfmest

Marketer

Para que los vendedores y las empresas

de ecommerce pramocioneny vendan a
travis de bos canales.

S frves

447¢...

Ahorra hasta 117€ al afo

Comianza gratis =

D m

{Mejor valor del mercado: mds herramientas.
y menar costal

Creator

pres:

5 0*€me:

&horra hasta 134€ al afo

Comienza gratis -

Incluye Incluye
v anvivde emails limitad v il emalls iimitada
v Constructores impulsados par 1A v Gonstructores impulsados por 1A

v

Serie de emails de bienvenida

workflaws de autematizacidn
ilirmitados

+ Sarie de emails de bienvenida

v workflaws de autematizacidn
ilimitados

Enterprise

Maimiza bos ingresos con soluciones a
roedids v asistencia premium,

Precio
personalizado

Todas las funciones. mis:

v Valumen de envio de emails limitada
v Constructores impulsados par 14
w Sarie de emails de bienvenida

~ Workflows de sutematizacién
imitados

Creader de landing pages v Creador de landing pages v Craader de landing pages + Creador de landing pages
Formularios 66 registro y popups o Formularos o6 registro y popups. w Formulanios 86 registra y papups. ' FOrmulanios 06 registns y wentanas
Dominio gratis con suscripcidn v Segmentacion avanzada de la v Segmentacion avanzada de [a v Segmentacion avanzada de la
anual audiencia audiencia audiencia
v de carrito v da carsito v da carrito
v Embudos de venta v Embudos de vents v Embudos de venta
v Coiges promocionales & informes v Cédigos promocionales e informes  Céiges promacicnales e informes
deingresas. da ingresas da ingrasas.
- push v Hati push wab imitadas ~ Notificaciones push web limitadas
~ Dominia geatis con suscripcién v abinars ~ Wibinars
anual e . o
P¥4ailrel i i &
C" fe Gy Inicio Productos = Precios Recursos v Contacto :_ Acceder
Su scripcion Prepago
100.000 250.000 500.000 1.000.000 2.000.000 5.000.000
Envia hasta 20.000 contactos
Precio mensual m Precio anual EED
\[ Mas popular
Enterprise

0,00

Registrate ahora

+" B0.000 mensajes/mes
~" 20.000 contactos

" Soporte completo

Con todas las funcionalidades de la

versian enterprise

67,00¢

Regist rate ahora

10.000.000

Standard

48,00

Volumen de envios superior a la cuenta

gratuita
+ Soporte prioritario

" Planes ajustados a tu medida

Registrate ahora

Volumen de envios superior a la cuenta

gratuita

+" Soporte prioritario

+" Planes ajustados a tu medida

Estadisticas avanzadas de aperturas y

clicks

X Sin estadisticas de aperturas y clicks



ESP & SPAM

¢ Es posible?

ENTREGABILIDAD
BASE LIMPIA

CODIGO OPTIMIZADO




E-mall

¢ Cada Cuanto?
—>

OO0
OO0



No hay limite, [0

IMportante es aportar
Valor y ser
Consistente



Una vez al ano, no sirve de nada

Campanas de news
e Simplicidady claridad
e Diseno facll,el HTMLy muchas
IMagenes te pueden enviar a
SPAM

Casi 50% de los correos se abren
desde el movil




0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Ix/mes
por los menos

JCon© ué frgcgenaa te x/semana
gustaria recibir correos pOrlos menos
electronicos

- Diario
promocionales de las

empresas con las que Ix/trimestre
haces nhegocios?

Fuente: MarketingSherpa Ix/ano

Nunca



OPEN RATE
UNICO

OPEN RATE
TOTAL

CLICKRATE
TOTAL

CLICK RATE
UNICO

REBOTE
HARD & SOFT

UNSUSCRIBE



Engagement segun los
dias de la semana
Ejemplo sobre bases
optimizadas

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

" open Volume
] ClickVolume

Open Rate

II I I Click

ll ll - II II rate




8% al 25% envios recurrentes
DATOS (tiplco de medios)

OPEN RATE 30-40% contenido de calidad

Hasta el 100 % en listas
8% al 25% peguenasy con contenido de
alto valor

L

30% al 40%
o hasta 100%

A X%

* *




o . -
DATOS 3% envios recurrentes (tipico

CLICKRATE ™

L

10% contenido de calidad

Hasta el 20 % en listas

3% peqguenasy con contenido de
alto valor

o hasta 20%

A X%

* *




Best Hour of the Day

-+ Average Open Rate Average Click Rate -»- Average Order Rate
o
r°
2300 000 5100 2300 000 5100
22:00 02:00 22:00 02:00
21:00 e 03:00 21:00 03:00
- e
- = ]
20:00 / 04:00 20:00 04:00

v \

19:00 / \ 05:00 19:00 05:00
¢ o

18:00 . g . 06:00 06:00

17:00 \ 17:00
16:00 16:00
15:00 15:00
14:00 10:00 14:00 10:00
13:00 11:00 1300 11:00

12:00 12:00



Datos Generales -
Agrinews 2025

Campanas enviadas:

Total Envios; 21.120.114

Open Rate Medio:
Click Rate Medio:




CLICKRATE

Por tipo de Contenido

CASO DE EXITO

TOTAL APERTURAS
4,682

CLICKS EN EL
CONTENIDO

Importancia de la reduccion
de huevos en el piso

Para minimizar los handicaps
tenemos que prestar atencion al
comportamiento de las gallinas
cuando estas ponen huevos...

987

CTOR
21%

Contenido de TIGSA - Productos
Ganaderos Saludables

LEER

Media CTOR de emall marketing: 2%-5%



iLPN 2025 regresa con la edicion N IR
mas grande de su historia! edweFan

Bienestar Animal 4.0:
Inteligencia artificial al
servicio de la avicultura

CLICKRATE

Por tipo de Contenido () s

LEER AHORA'

El boletin técnico de aviNews Latam &E\A1\ qws"'

hi
nsignc

£% PANAMA 2025
b XXV CONGRESO
CENTROAMERICAND ¥ DEL
CARIBE DE A\

10 0l 12 54 ssptismirs

Otros contenidos...

Implicaciones de las dietas
con bajo contenido de
proteina en pollos de
engorde: desafios y

oportunidades
o ]
estrategias prometedoras para la
implementacién de dietas con bajo
contenido de proteina bruta, \ q
e
-

Al

preservando el rendimiento y la
calidad en la produccién de pollos de
’ engorde.

Contenido de ADISSEQ ‘ /D I S_SE_C?.-

TOTAL CLICKS
2,503

ACFp: Circulacion de aire
eficiente adaptada a las
granjas avicolas

Fabricado con pldstico reforzado con
fibra de vidrio de alta calidad, ofrece
' una resistencia excepcional a la
corrosion, es ligero y duradero a largo

plazo.

TERMOTECHICR *
BERICOLI

Rosal-Mabrik logra el mayor
contrato de su historia con
un nuevo macroproyecto en
México

La compania catalana se adjudica la
construccion de la nueva fabrica de
piensos de Grupo Crio en Mérida,
Yucatan.




CLICKRATE

Por tipo de Contenido

TOTAL APERTURAS
18,824

TOTAL CLICKS
2,503

iLPN 2025 regresa con la edicion
mas grande de su historia!

Bienestar Animal 4.0:
Inteligencia artificial al
servicio de la avicultura

‘®\ Dra. Elein Hernadndez
Inve ora y especialista en
bie animal de la UNAM

El boletin técnico de aviNews Latam &E\A1\ qws"'

hi
nsignc

£% PANAMA 2025
b XXV CONGRESO
CENTROAMERICAND ¥ DEL
CARIBE DE AVICULTURA

10 0l 12 54 ssptismirs

Otros contenidos...

Implicaciones de las dietas
con bajo contenido de
proteina en pollos de
engorde: desafios y
oportunidades

Muestros hallazgos sugieren
estrategias prometedoras para la
implementacién de dietas con bajo
contenido de proteina bruta,
preservando el rendimiento y la
calidad en la produccién de pollos de
engorde.

Al

§ AOISSEO
- S |

Contenido de ADISSEQ

ACFp: Circulacion de aire
eficiente adaptada a las
granjas avicolas

Fabricado con pldstico reforzado con
fibra de vidrio de alta calidad, ofrece
' una resistencia excepcional a la
corrosion, es ligero y duradero a largo

plazo.

TERMOTECHICR *
BERICOLI

Rosal-Mabrik logra el mayor
contrato de su historia con
un nuevo macroproyecto en
México

La compania catalana se adjudica la
construccion de la nueva fabrica de
piensos de Grupo Crio en Mérida,
Yucatan.

849 clicks

158 clicks

544 clicks



OPEN RATE

Optimizaciéon de base

Newsletter Exclusivo

AVICOLA GIRBES, una historia de
dedicacion a la avicultura de puesta

s 8 Ly
‘ aazg ASUNTO: La bioseguridad como concepto

AVICOLA GIRBES, una historia de
dedicacion a la avicultura de puesta

[rwee |

110,58%

35 del Total
Open Rate

Total Envios del Total Apert

newsletter newslette s totales




Culida el ASUNTO

20% ASUNTO 1
20% ASUNTO 2
60% ASUNTO GANADOR



Test A/B

En Conclusion




Conclusion

Definir bien a quien nos dirigimos

Tener unos leads segmentados y activos
Limpiar la base de datos

Lo mRenmllo es lo que mejor funciona



